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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2016-2020年中国轿车行业市场深度分析及行业前景调研分析报告》介绍

了轿车行业相关概述、中国轿车产业运行环境、分析了中国轿车行业的现状、中国轿车行业

竞争格局、对中国轿车行业做了重点企业经营状况分析及中国轿车产业发展前景与投资预测

。您若想对轿车产业有个系统的了解或者想投资轿车行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

   

第一章　轿车简介　　1.1　汽车概述　　　　1.1.1　汽车的定义　　　　1.1.2　汽车的基本

构造　　　　1.1.3　汽车的分类　　　　1.1.4　汽车车身的演变　　　　1.1.5　国产汽车产品

型号编制规则　　1.2　轿车介绍　　　　1.2.1　轿车的定义　　　　1.2.2　国外轿车分类　

　　　1.2.3　国内轿车分类 第二章　2014-2016年汽车行业发展分析　　2.1　2014-2016年国际

汽车行业发展概况　　　　2.1.1　国际汽车工业发展变化特征　　　　2.1.2　2014年世界汽车

工业发展状况　　　　2.1.3　2015年世界汽车工业发展状况　　　　2.1.4　2016年世界汽车工

业发展态势　　2.2　中国汽车行业发展概况　　　　2.2.1　中国汽车行业发展历程回顾　　

　　2.2.2　中国已成国际最大的汽车市场　　　　2.2.3　“十二五”时期中国汽车工业发展

综述　　　　2.2.4　中国汽车产业自主品牌发展分析　　2.3　2014-2016年中国汽车行业发展

分析　　　　2.3.1　2014年中国汽车行业发展分析　　　　2.3.2　2015年中国汽车工业运行状

况　　　　2.3.3　2016年中国汽车工业运行现状　　2.4　中国汽车业发展存在的问题　　　

　2.4.1　中国汽车工业发展中遭遇的瓶颈　　　　2.4.2　中国汽车市场存在的主要问题　　

　　2.4.3　中国汽车产业仍然大而不强　　　　2.4.4　中国汽车行业品牌国际化存在的不足

　　2.5　中国汽车业的发展对策　　　　2.5.1　促进汽车消费市场发展的措施建议　　　

　2.5.2　中国汽车行业品牌国际化的对策建议　　　　2.5.3　中国汽车行业可持续发展的措

施　　　　2.5.4　中国新能源汽车产业化发展建议　　　　2.5.5　汽车产业未来发展应遵循

的方向 第三章　2014-2016年国际轿车行业发展分析　　3.1　2014-2016年世界轿车行业概况　

　　　3.1.1　节能环保小型车畅销国外轿车市场　　　　3.1.2　世界轿车市场畅销排名分析

　　　　3.1.3　欧盟轿车市场价格运行概述　　　　3.1.4　国际汽车巨头争相抢夺印度小车

市场　　　　3.1.5　全时全轮驱动系统在国际轿车发展中的应用　　3.2　美国　　　　3.2.1

　2014年美国轿车市场销量概况　　　　3.2.2　2015年美国轿车市场销量概况　　　　3.2.3

　2016年美国轿车市场销量概况　　3.3　德国　　　　3.3.1　2014年德国轿车行业发展概况

　　　　3.3.2　2015年德国轿车行业发展概况　　　　3.3.3　2016年德国轿车行业发展概况　

　3.4　日本　　　　3.4.1　日本轿车销量首跌　　　　3.4.2　日本轿车全球市场销售状况　



　　　3.4.3　日系轿车在华市场份额减少的原因分析　　　　3.4.4　日本轿车市场销售排名

概况　　3.5　俄罗斯　　　　3.5.1　2014年俄罗斯轿车行业产销概况　　　　3.5.2　2014年俄

罗斯轿车进出口概况　　　　3.5.3　2015年俄罗斯轿车行业产销概况　　　　3.5.4　2016年俄

罗斯轿车行业产销概况 第四章　2014-2016年中国轿车行业状况　　4.1　中国轿车行业概况　

　　　4.1.1　中国轿车行业发展历程　　　　4.1.2　我国轿车行业运行综况　　　　4.1.3　中

国轿车市场从透支到正常的变化分析　　　　4.1.4　国家节能汽车补贴政策对轿车行业的影

响分析　　　　4.1.5　中国轿车市场品牌结构分析　　4.2　2014-2016年中国轿车市场发展分

析　　　　4.2.1　2014年中国轿车行业发展状况　　　　4.2.2　2014年中国轿车市场走势分析

　　　　4.2.3　2015年中国轿车行业发展状况　　　　4.2.4　2016年中国轿车市场发展现状　

　4.3　2014-2016年全国及主要省份基本型乘用车（轿车）产量分析　　　　4.3.1　2014年全

国及主要省份基本型乘用车（轿车）产量分析　　　　4.3.2　2015年全国及主要省份基本型

乘用车（轿车）产量分析　　　　4.3.3　2016年全国及主要省份基本型乘用车（轿车）产量

分析　　4.4　2014-2016年中国轿车市场消费分析　　　　4.4.1　中国轿车市场的消费形势变

化分析　　　　4.4.2　影响轿车消费的主要因素　　　　4.4.3　我国轿车市场消费者需求调

查分析　　　　4.4.4　对中国轿车消费市场的建议　　4.5　价值分析方法对剖析轿车国产化

的作用解读　　　　4.5.1　价值分析方法　　　　4.5.2　价值分析对轿车国产化的用途分析
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对策分析　　　　4.6.1　中国轿车产业发展过程中存在的问题　　　　4.6.2　中国轿车服务

体系存在不足　　　　4.6.3　中国轿车存在轮胎安全隐患　　　　4.6.4　中国轿车产业投资

策略建议　　　　4.6.5　促进轿车产业价值链发展的战略对策　　　　4.6.6　对自主品牌企

业未来发展的几点建议 第五章　2014-2016年微型轿车发展分析　　5.1　微型轿车概述　　　
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升级中升温　　　　5.1.4　我国微型轿车市场运动化态势明显　　5.2　2014-2016年中国微型

轿车发展分析　　　　5.2.1　2014年我国微型轿车市场发展走势　　　　5.2.2　2014年微型轿

车市场自主品牌概况　　　　5.2.3　2015年我国微型轿车市场发展分析　　　　5.2.4　2016年

我国微型轿车市场发展走势　　5.3　电动微型轿车的相关分析　　　　5.3.1　电动微型轿车

应时而生　　　　5.3.2　全面提高电动微型轿车的质量与性能　　　　5.3.3　国家应全力支

持电动微型轿车发展　　　　5.3.4　电动微型轿车将走向世界　　5.4　中国微型轿车面临的

压力　　　　5.4.1　成本压力　　　　5.4.2　配套压力　　　　5.4.3　产品压力　　　　5.4.4

　品牌压力　　　　5.4.5　竞争压力　　5.5　微型轿车发展对策及前景趋势　　　　5.5.1　

中国微型轿车企业发展对策　　　　5.5.2　微型轿车将走俏市场　　　　5.5.3　微型电动轿
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